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进入移动互联网时代，传统报业面临着用户数量

锐减和营收能力下滑的双重压力。第十六次国民阅读

调查报告显示，目前我国成年国民报纸阅读率仅为

35.1%，不及数字阅读率的一半。①《2019年中国传媒产

业发展报告》指出，我国报纸广告收入和发行收入在

2011年达到历史顶点后双双进入下行区间，并在 2013
年前后进入“断崖式”下跌阶段，寥寥数年间报纸营收

狂跌至巅峰时期的六分之一。②与此同时，全国多家报

纸出现缩版、减张或减量等情况，整个报业在加速“去

产能”的过程中迎来关停并转。

首当其冲的是各地都市报。自 1995年我国第一份

都市报——《华西都市报》创刊以来，都市报已走过 20
多年历程。依靠服务市民的办报思想、受众导向的传

受关系和按读者需求办报的价值取向，都市报在报业

市场上取得巨大成功。③然而，随着互联网的强势崛

起，都市报发展脚步渐渐趋缓，近几年更是迎来受众流

失、广告下滑、机构裁员乃至报纸休刊等结构性变革。

据不完全统计，近五年有超过 70家都市纸媒休刊。值

得注意的是，这些报纸在休刊之际总是发表文采斐然

的休刊宣言，并在新闻界广为流传。那么，关于都市报

休刊宣言的文本都强调了哪些内容、传递出什么信

息？媒介融合背景下，这些“告别信”的话语实践又反

映了怎样的媒体认知、呈现出怎样的价值判断？

一、文献回顾：媒体宣言与休刊话语研究

媒体习惯在某些重要时间节点发表体现自身观点

和态度的文章——媒体宣言，它们通常以发刊词、致读

者、新年献词、停刊启事等名义出现，④这些文本多由媒

体机构公开发布，代表组织发声，刊载于报刊、网站等

传统介质或“两微一端”等新媒体平台。相比其他媒体

文本研究的源远流长，学界对宣言类体裁的关注较

晚。2014年，美国学者科涅茨纳和罗宾逊以非盈利新

闻组织的创刊宣言为主要样本，探讨了新兴媒体机构

和新闻主体如何服务公众、重建社会信任。⑤2016年，

卡尔森等在一项研究中考察了欧美地区 10家新闻创业

公司的初创宣言，并将其视作元新闻话语阐释的经典

案例。⑥国内较早关注媒体宣言的学者是以新中国成

立 30周年前后再生报纸发表的复刊词以及改革开放初

期新创报刊的发刊词为研究材料，回顾了我国报业发

展的波折历程。⑦此后，又以党报创刊词和改版词为对

象，通过各个历史时期宣言的不同表述，透视了中国共

产党新闻思想的演变。⑧还有学者从“微观宣言”出发，

遴选了 36份报纸评论版发刊词探究新世纪以来我国新

闻评论的发展轨迹。⑨

互联网勃兴以来，公民新闻方兴未艾，传统媒体失

去了新闻事件唯一报道主体的权威地位，新闻生产越

来越倾向职业记者与社会公众共同参与的动态实

践。⑩面对这样的行业变迁，有学者基于媒体新年献词

分析了新闻权威的话语建构，发现不同类型的媒体有

其独特路径，运用的话语资源包含执政合法性、绩效合

法性、道德合法性和历史合法性等。􀃊􀁉􀁓还有学者以澎湃

新闻的发刊词为例研究了新闻社群的策略建构，指出

澎湃发刊词打破了“理想”和“新媒体”二元对立的话语
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义、重申理想信念、维护职业权威。休刊宣言预设了“休刊”而非“停刊”的立场，理想化地建构担当责任的报人、内

容优质的报道和热心忠实的读者三类主体形象；告别话语、转型话语和广告话语的转换叠加，实现了“新闻理想”与

“转型现实”的话语平衡。

【关键词】都市报；休刊宣言；话语实践；新闻理想；互文性

071



2020年第4期

■传媒观察 Media Review

框架，借助理想主义的情怀话语，将已被技术祛魅的新

闻职业权威再度“神话”。􀃊􀁉􀁔也有学者选取停刊、改版和

传统媒体所办新媒体平台创刊三种不同类型的媒体宣

言，探究新闻业如何“正当化”自身的危机应对策略，归

纳出政治与市场、传统与创新、分界与合界三组核心话

语资源。􀃊􀁉􀁕

休刊宣言作为媒体宣言的子目，本质上是媒体记

录发展历程和新闻业变革的告别文本。相比以往，它

很少关注社会问题，转而谈论新闻业本身，学者卡尔森

称之为“元新闻话语”，即关于新闻文本、产生新闻文本

的实践以及接受新闻文本的条件的公开表达，􀃊􀁉􀁖阐释主

体包括但不限于媒体机构、从业记者，每个人都可参与

其中。卡尔森曾深入解读两份经营失败的休刊报纸的

记者回应，发现报业坚守的专业主义范式正面临网络

媒体日益深重的挑战，他因此提出“二级范式修补”的

概念，试图重新审视新闻实践、捍卫核心价值。􀃊􀁉􀁗吉列

维奇分析了美国四份休刊报纸的最后一期内容，认为

媒体人往往借助回溯记忆和前瞻记忆来阐述新闻工作

的意义，前者指调用过去的集体记忆理解当下，后者铭

记未竟的事业，强调新闻工作如何以及为何在未来依

然值得纪念。作者不无悲观地表示，报纸面临的根本

问题是新闻的非物质化，报业危机将随着数字网络时

代的到来而延续下去。􀃊􀁉􀁘

受卡尔森“元新闻话语”理论的启发，有学者以《京

华时报》和《东方早报》两份休刊媒体为个案，从报纸、

同行、读者、员工四个视角揭示了不同话语主体对休刊

事件的阐释，发现危机话语是各类言说主体的主框架，

在此基础上二次生成了纪念、告别、转型和怀旧等子框

架。􀃊􀁉􀁙也有学者通过对 38家纸媒发表的休刊词为主要

文本，考察了媒体“告别话语”区别于日常新闻话语的

特征，认为报纸维护自身荣誉和形象的意图明显，休刊

话语的本质意涵是对“纸”亡“媒”存的宣示和重申。􀃊􀁉􀁚

总体而言，学界对媒体宣言的研究偏少，既有文献

也多关注新年献词、创刊宣言等庆典时刻的新闻话

语。媒体融合转型背景下，尽管遭遇休刊的报纸不在

少数，但却少有研究关注它们的休刊宣言。因此，本文

将以都市报休刊宣言为主要对象，引入费尔克拉夫批

评性话语分析的理论和方法，从休刊纸媒的话语实践

探究媒体机构如何认识当下的新闻业变迁，它们都调

用了哪些话语资源、试图达成何种目的，休刊言说建构

了哪些主体形象、转型路径又有何不同。

二、研究设计：理论、方法与对象

（一）研究理论和方法

批评性话语分析（简称 CDA）既可当作理论，也可

当作一种以文本为取向的研究方法。CDA着重分析口

头语言和书写语言，如词、短语、句子等被人们设计出

来的符号形式，它的一个重要使命在于透过意识形态

等方面的遮蔽，在更广泛的社会文化生活过程中重现、

诠释或解读文本与话语的真实意义。􀃊􀁉􀁛

费尔克拉夫在《话语与社会变迁》一书中主张，批

评性话语分析应在三个向度的框架——文本分析、话

语实践分析和社会实践分析——的范围内展开。文本

层面包含词汇、语法、连贯性和文本结构四个方面；话

语实践分析强调文本的生产、分配和消费过程，尤其重

视文本的“互文性”；社会实践分析常常被置于社会文

化环境中，讨论意识形态与权力斗争的关系。本文将

依据话语实践分析的路径，重点在生产层面分析休刊

宣言的“互文性”，这是文本所具有的属性，即某些文本

充斥着其他文本的片段，是对其他文本的吸收和转化，

能够被明确地区分或融合，􀃊􀁊􀁒包括明确的互文性和建构

的互文性两部分。一定程度上，“互文性”与意识形态

作用相似，可以隐藏话语来达到不着痕迹的自然化效

果，传递生产者的价值观念。因此，本文的另一重点将

努力揭示休刊宣言中含而不露的话语意义。

（二）研究对象与概念界定

本文选取从2014年1月1日至2019年7月31日、51
家都市报公开发布的 58篇休刊宣言作为研究对象。需

要说明的是，本研究的“都市报”特指“都市类报纸”，包

括以都市报、晚报命名的纸媒以及与两者功能近似，同

样突出信息性、服务性和实用性，以市场为导向的大众

化报纸，如晚刊、晨刊、商报、时报、新报等。同时，为使

研究对象之间更具接近性，本文剔除了文化报、行业报、

地铁报、文摘报和军报等与都市类报纸相去较远的媒

体。所选媒体中，除《新闻晚报》《京华时报》《楚天金报》

《西部开发报》《西部商报》《北京晨报》《法制晚报》的休

刊宣言为两篇外，其余均只有一篇（见表1）。
表1 51家都市报休刊宣言一览表

序号

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
12
13
14
15

16

刊载媒体

新闻晚报

竞报

生活新报

长株潭报

上海商报

海口晚报

今日早报

都市周报

九江晨报

鹤都晚刊

天天商报

赣东都市报

江南时报

泸州晚报

时代商报

京华时报

宣言标题

致读者

是的，我们要休刊了

十年相伴——竞报休刊词

有骨气人非凡

休刊词

感恩，告别！再见！亲爱的读者！

明天开始我们叫海口日报

致谢读者

换个角度 无限可能

在每一个明天再见

休刊辞

转型 为了更好地前行

休刊启事

如果可以重新选择

前行，未改初心

休刊词

我们只是转身我不会离去

京华网全新改版APP“京华圈”元旦上线

出版时间

2014.01.01
2014.04.25
2015.07.01
2015.09.21
2015.10.01
2015.12.09
2016.01.01
2016.01.01
2016.01.01
2016.01.01
2016.01.01
2016.07.04
2016.07.15
2016.08.01
2016.09.01

2017.01.01
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17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29

30

31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44

45
46
47
48
49
50
51

东方早报

九华晨刊

遂宁晚刊

肇庆都市报

茶城晚刊

新余晚报

楚天金报

赣西晚报

渤海早报

汕头特区晚报

汕头都市报

湘潭晚报

白银晚报

西部开发报

西凉晚刊

北部湾晨报

皖南晨刊

大别山晨刊

西部商报

新疆都市报

淮海商报

北安信息

黄山晨刊

郴州新报

辽沈晚报铁岭版

新商报

安阳晚报

北京晨报

法制晚报

新晨报

亳州新报

华商晨报

成都晚报

三晋都市报

城市信报

青出于蓝 而胜于蓝

6年，感谢有你——
九华晨刊停刊致读者

在每一个明天再见

感恩，致读者

致读者

应势而变

再见

休刊启事

并非终点 再见声起 时光依旧

致读者

新起点 再出发

再见，为了更好的相遇

致谢 致敬

拿出最大诚意说再见

明窗数编在 长与物华新

从“涅槃重生”到“华丽转身”
——本报休刊致读者

告读者

我们不说再见

休止或是新启程
——写在皖南晨刊休止之际

芳华虽逝，初心犹在

休刊 转型——致读者

铅墨芳华 最好的见证

《新疆都市报》停刊致读者

融合是更好地发展——致读者

致读者

并非休止符而是新开始

今日告别 不诉离殇
——休刊致读者，2019我们

相约《文明周刊》

16年相伴，感谢有你!
时间不肯回头 只因希望总在前方

我们永远在追梦的路上

最后一声问候早安

1998年之前 2018年以后

休刊公告

《法制晚报》转型新媒体

休刊公告

就此别过

感恩过往 致敬未来

致读者

敬告读者

致最亲爱的你

2017.01.01
2017.01.01
2017.01.01
2017.01.01
2017.01.01
2017.09.01
2017.12.01
2017.12.31
2018.01.01
2018.01.01
2018.01.01
2018.01.01
2018.01.01

2018.01.01

2018.01.01
2018.01.01
2018.01.01
2018.01.01
2018.06.23
2018.07.01
2018.09.01
2018.12.15
2018.12.29
2018.12.29
2018.12.31
2019.01.01
2019.01.01
2019.01.01

2019.01.01
2019.01.01
2019.01.01
2019.01.01
2019.03.03
2019.07.26
2019.07.31

三、都市报休刊宣言的话语描述：

做新闻理想的践行者

话语描述是明确的互文性的重要形式，指某些文

本被明显地吸纳进特定文本中，或被明确地标示（如

使用引号），或由文本表面特性暗示出来。费尔克拉

夫区分了媒体文本的四种话语描述形式：一是直接话

语，被描述的句子置于引号之中；二是间接话语，去掉

引号，采用分句形式表达；三是直接话语的亚类，被描

述的话语部分地置于引号中；四是转述，不明显出现

被描述的话语，常被用于报道标题。􀃊􀁊􀁓研究发现，都市

报采用话语描述的形式多样，包括直接引用诗歌、截

取创刊口号、转述政治话语等，通过话语描述，休刊宣

言完成了纸媒意义的建构、新闻理想的表达以及职

业权威的维护，折射出传统媒体对新闻职业的坚守

与执着。

（一）巧引诗歌：诠释纸媒意义

都市报休刊宣言多处直接引用诗歌，无论古典诗

词还是现代流行歌词，统统成为告别之际传情达意的

工具。“若不得不分离，也要好好地说声再见，也要在心

底存着感谢，感谢你给了我一份记忆”，诗人席慕蓉《无

怨的青春》中的名句被《新闻晚报》用来致谢读者。同

样，2019年初休刊的《新商报》在宣言中以歌手毛不易

的代表作《消愁》开篇，“一杯敬明天，一杯敬过往”，致

敬媒体的过去和未来。一个致谢、一个致敬，几乎概括

了所有都市报休刊时的态度——虽然部分报纸因时代

更迭而退场，但纸媒依然值得感谢和尊敬。

都市报对纸媒饱含深情，即使在新旧媒体“交锋”

中黯然离场，依旧不忘在休刊宣言中建构纸媒对社会

的特殊意义。《东方早报》的休刊标题《青出于蓝而胜

于蓝》，这则看似褒奖新媒体“后来者居上”的话语，实

则暗示纸媒孕育新媒体的意涵，新媒体需要继承纸媒

的意志和优秀基因。这种基因，《大别山晨刊》称其为

“伐恶效狮吼，逢善魂相就，图一个天地无垢心无垢”

（原文出自《记者之歌》），意指纸媒锤炼了记者惩恶扬

善、心底无私天地宽的担当精神。《白银晚报》则看重

纸媒油墨飘香的铅字力量，以“明窗数编在，长与物华

新”（原文出自陆游《读李杜诗》）为题，阐释纸媒的独

特价值——纸质出版物的留存，像自然万物一样历久

弥新。此外，《淮海商报》引用古诗“欲穷千里目，更上

一层楼”（原文出自王之涣《登鹳雀楼》）作为宣言结

语，暗示将以纸媒时代的积累为基础，推动媒体融合

向纵深发展。

（二）征用口号：宣示理想信念

都市报休刊之际往往喜欢征用创刊时的口号，并

巧妙地将其融入休刊话语。与整句整段引用诗歌不

同，休刊都市报使用的口号往往有所选择，并将其作为

话语描述的一部分：从《长株潭报》“我们秉承‘湘江不

腐，吾道不孤’的信念”，到《九江晨报》“‘太阳一出，我

们上路’的发刊词言犹在耳、‘九江晨报，向上生活’的

办报理念依然闪亮”，再到《九华晨刊》“我们将继承‘情

系百姓，关注民生’的优良传统”，无不符合费氏“直接

话语亚类”的分类标准。

“办报理念”“优良传统”“秉承信念”……都市报

频繁征用创刊口号无疑是在重申理想信念、宣示不忘
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初心。《湘潭晚报》在宣言中郑重表示，尽管作为纸媒

的晚报已完成她的历史使命，但读者朋友们不久就能

用上全新的“湘潭在线”客户端，并称它将“肩负起《湘

潭晚报》‘记录伟大时代，唱响奋进凯歌’的责任担

当，坚持‘和您最近，同您最亲’的本土情怀，继续将

‘可读，可信、可用’作为不懈的追求”。可见，决定停

止出版纸质刊物的同时，并未一并舍弃纸媒时代创

设的办报理想与情怀，而是准备一以贯之地传承，将

纸媒“办市民报纸”的理念迁移到新媒体平台上，同

时也深刻诠释“变的是传播方式，不变的是理想信

念”的价值判断。

（三）转述话语：强调职业权威

受数字技术影响，过去被媒体垄断的新闻报道权

渐趋开放，传媒行业越来越成为多元主体共同参与的

场域，新闻职业权威遭遇前所未有的挑战。既有研究

认为，都市报相较党报面临更大的生存危机，因此需

要不断维护自身的职业权威，具体而言，则通过道德

合法、绩效合法和历史合法完成职业权威重塑。􀃊􀁊􀁔研

究发现，都市报在休刊转型的热点时刻已不仅限于调

用道德、绩效和历史话语完成合法性阐释，而是开启

向党报学习之路，借助既有的政治话语维护自身职业

正当。

其中，政治话语中关于媒体部分的论述更是备受

追捧。例如，《汕头特区晚报》《湘潭晚报》等十余家媒

体均提到报纸休刊转型后要不断提升传播力、引导力、

影响力和公信力。休刊后计划融入《新余日报》都市新

闻版面的《新余晚报》也在宣言结尾郑重表示，我们一

定牢记习近平总书记关于媒体融合发展的系列重大论

述，不忘初心，坚持围绕中心、服务大局、关注民生的办

报方针，宣传好中央和省、市委的重大决策部署。都市

报通过转述增强了自身新闻职业的分量与重要性，也

再次强调了新闻工作的职业权威。

四、都市报休刊宣言的话语预设：

单向想象的美好愿景

预先假设是“明确的互文性”的另一重要形式。费

尔克拉夫认为，预设就是由文本生产者作为业已确立

的或给定的东西加以采纳的主张，文本表层结构中存

在着各种符合规范的暗示以表明这一点。􀃊􀁊􀁕媒体预设

可以轻易掩盖虚假或存疑的命题，传播带有偏见的内

容。揭露话语中由预设表达的隐含意义，是批评性话

语分析的有力武器。分析发现，都市报休刊宣言不仅

以“休刊”定性为重振旗鼓埋下伏笔，而且单方面预设

了担当社会责任的报人、内容优质的报道和热心忠实

的读者，建构出一番主观想象的美好愿景。

（一）报纸：休刊定性

一篇宣言通常由标题和内容两部分组成，其中标

题“居文之首、勾文之要”，是传递价值观念的起点，扮

演着重要的社会意义赋予功能，奠定全文的基调和方

向。58篇宣言的标题名称多样，既有开门见山又有直

抒胸臆。

统计排名前十的标题词频发现（见表 2），出现频率

最高的是“读者”，这是与互联网时代“用户”概念相对

应的报业黄金期受众的专有称呼，也是宣言主要的传

播对象。其次则是“休刊”，是“停刊”的 6倍，该命名特

征也从侧面表明，在融合转型的当下，都市报并不认为

自身已经“山穷水尽”，相反对“卷土重来”保有较大的

回旋余地。预设休刊立场充分反映媒体对舆论场话语

权的争夺，其逻辑恰如有学者所言，媒体命名的过程即

是赋予新闻事件社会意义的“仪式化”过程，命名使用

的词汇和文本建构具有受众情绪的引航标、感觉的筛

选器的价值，并与话语权紧密相连，对事件第一时间定

义和价值赋予决定了舆论场话语权声量的高低。􀃊􀁊􀁖虽

然外界不少声音指出，都市报“转型即转场，休刊即停

刊”，特别是 2016年底宣布休刊半年的西南地区某商报

至今仍未复刊，更加坐实了停刊性质的外界断言，然而

都市报在标题措辞上依然强势地预设“休刊”立场，公

开承认“停刊”的媒体屈指可数，仅有两家，即便加上意

义相近的“休止”，数量也仅有“休刊”的三分之一。此

外，“再见”“明天”“转型”“更好”等寓意美好的词汇却

频频出现，可见都市报对未来重整旗鼓、再次与读者见

面充满信心。

序号

1
2
3
4
5

词语

读者

休刊

再见

我们

明天

出现频次

16
12
8
6
3

序号

6
7
8
9
10

词语

转型

感恩

更好

停刊

休止

出现频次

3
3
3
2
2

表 2 标题词频（前 10）

（二）报人：担当责任

休刊宣言总是不忘展示成就，即秉承怎样的理念、

做过哪些事情、取得了怎样的成效，即使受篇幅所限，

也会用话语预设的方式隐蔽地披露。如《遂宁晚刊》提

到“这一年报纸更加成熟、容量更加巨大，新闻更加丰

富”，预设了报纸比较成熟、新闻比较丰富等。值得注

意的是，休刊宣言预设的主语通常笼统地称为“我们”，

一方面由于成绩的取得和理念的贯彻绝非一人之功，

是报社同仁共同努力的结果；另一方面也表明都市报

休刊宣言的创作往往非一人之劳，也是集体智慧的结

晶。为便于理解，本研究将之统称为“报人”。关于

报人的预设，最常见的是由关键词“继续”引出的命

题，如：

未来，我们将继续关注您的所思所盼、所需所想、

所恨所痛，在多元化的传播体系中，继续记录生活、歌

颂时代，继续陪伴我们的用户和读者。

——《九华晨刊》：《6年，感谢有你》

我们将从传统纸媒转到线上运营，继续见证发展，
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追问事实，探求真相，维护公平正义，在媒体融合的新

战场上建功立业书写新篇。

——《北部湾晨报》：《我们不说再见》

通过“继续+动词+决心”的结构化表达，都市报休

刊宣言预设出报人业已完成的一系列意义标志性事

件：“记录生活、见证发展、维护正义”等等，既巧妙地展

示了报纸存续期间为城市社区、读者朋友作出的贡献，

又突出强调了报人的担当精神和社会责任意识，且进

一步表明这种精神和责任将在未来依然得以传承。

（三）报道：内容优质

“内容为王”是新旧媒体为数不多的共识。在宣言

预设的重要主体——报道方面，与担当道义的报人不

同，由于报道是记者采写、报纸刊发的作品，直接与读

者见面，是检验报纸质量与成色的试金石，也关乎一家

媒体声誉，因此有关报道的话语预设，休刊媒体都不约

而同地把内容优质放在突出位置，同样由“继续”一词

引出，如：

一篇篇担当道义、关注民生、传播真相的新闻报

道，连接了千家万户。在新的环境里，继续秉承使命，

勉力尽责……做出掷地有声的报道。

——《京华时报》：《我们只是转身我们不会离去》

顺应市场，主动选择休刊……一些商报人将会走

上辽宁报业传媒集团新的工作岗位，继续生产出优质

新闻内容，通过新的信息载体为读者服务。

——《时代商报》：《休刊词》

《京华时报》声称的“继续做出掷地有声的报道”，

预设了“已经做出掷地有声的报道”，《时代商报》表达

的“继续生产出优质新闻内容”预设了“已经生产出优

质新闻内容”，两家媒体对报道的预设均指向优质的内

容，并对过去的工作成绩给予充分肯定。这种宣称自

身能为公众提供优质产品和服务的话语，学者 Suchman
称其为实用或绩效合法性，意为“组织能给最直接的交

易相关者和公众带来直接利益”，􀃊􀁊􀁗有学者引之作为媒

体融合语境下建构新闻职业权威的方式之一。休刊媒

体正是通过“能够生产优质报道”的话语预设，维护了

自身的绩效合法性，同时在休刊转型等行业变动不居

的过程中再次巩固新闻的职业权威。

（四）读者：热心忠实

休刊宣言预设话语关涉的另一主体是读者。在都

市报看来，存在始终关心和支持报纸发展的读者群体，

对这部分读者的感谢和回馈成为报纸情感寄托的重要

环节。都市报的读者预设话语通常采用“一直+动词”

或“深受+动名词”的结构，以表明读者与报纸的亲近关

系。如 2018年宣布休刊的《西部商报》在宣言中称：“我

们怀揣新闻梦想，恪尽职守，兢兢业业，将智慧和汗水

挥洒在这张承载民生情怀的报纸上，把《西部商报》打

造成了一份深受读者喜爱的都市报。”该句便预设了

“西部商报是一份受读者喜爱的报纸”。此外，《东方早

报》《泸州晚报》《西凉晚刊》等媒体也均有类似表述。

不难看出，无论报人、报道还是读者的预设，都带

有强烈的主观性和单向性。主观性集中体现在预设总

是站在发话人即宣言生产者的视角看待问题，遵从的

是新闻从业者的社群经验和知识背景，尤其涉及报道

内容和读者态度时，宣言预设的“质量优、粘度高”更是

一种主观想象，鲜有客观评价的要素。单向性指预设

话语是都市报在休刊转型的热点时刻，面向社会和公

众单方面做出的，并未与作为听话人的读者沟通协商，

其中媒体是否担当起社会责任、报道是否守望公平正

义、读者是否支持热爱等都需要公众的互动反馈，然而

事实却大有可能是，在宣言见报前公众仅仅相对于媒

体这个讲话人而存在，并未充分参与到文本的协商与

生产中，结果不免降低宣言预设话语的信度。

五、告别、转型与广告话语转换叠加：

从阐释理想到回归现实

费尔克拉夫等话语分析学者将未明确标示出的文

本称为“建构的互文性”或互为话语。相比旗帜鲜明的

引用，互为话语是一种不露痕迹的互引，引用的内容不

是具体文本，而是话语的社会秩序、机构秩序或话语类

型等。􀃊􀁊􀁘其中，话语类型又称文类，不同时代流行不同

的社会文类系统，如市场经济和消费主义影响下，学术

话语与经济话语的结合日益紧密。文类也相对固定，

不同时代的话语类型都遵循当时社会的共同规范和意

义常规，编码者和解码者对话语类型的理解通常较为

一致，也易达成共识。费尔克拉夫认为，文类不仅包含

特定的文本类型，也包含文本生产、分配和消费的特定

过程……同时以可被预测的方式转换为其他系列中的

一个或更多成分，也可以在转换的意义上彼此相连。􀃊􀁊􀁙

休刊宣言即包含多个历经转换的文类，具体而言，则是

告别话语、转型话语和广告话语的转换叠加。首先是

告别话语。都市报发表休刊宣言最直接的目的、最鲜

明的特征便是与读者告别、与纸媒切割，哪怕这种切割

是暂时的、态度是犹豫的、心情是矛盾的。无论如何，

告别话语都是宣言最本质的属性，几乎所有休刊媒体

都明确表达“离场”意涵。只是，都市报的用意显然不

满足于仅仅停留在告别层面。

告别之余，都市报亦有现实层面的考量，它不再一

味回顾辉煌历程、重申新闻理想和职业正当，而是交代

休刊后的转型路径，并由此实现从告别话语向转型话

语的切换。统计发现，51家休刊媒体的转型路径主要

有四种：一是融入本级党报，共有 12家媒体选择该种模

式；二是摒弃纸媒，全员转向新媒体平台，同样有 12家
媒体做此选择；三是改版更名，或由晚报改为都市报，

或由都市报转向行业报，选择改版更名的媒体仅有 6
家；四是数量最多的则是休刊，甚至干脆停刊，多达 21
家媒体选择此种方式，比例占全部休刊媒体的41%。

或许是“为稻粱谋”，休刊宣言中的广告话语同样

占比不低，这里的广告主要指媒体对转型平台的宣
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传。不论融入本地党报、更名改版或是彻底转向新媒

体，都市报都会借宣言对新的媒体平台作重磅推介。

休刊媒体热衷叠加广告话语，颇有借势传播的意味。

由此观之，借休刊事件的话题热度推广新平台，对日渐

式微的都市报来说，不失为一种理性且现实的选择。

六、结论与探讨

通过分析 58篇都市报休刊宣言的话语实践，本文

发现，面对新闻行业危机，休刊媒体虽经历结构性变

革，却未将报业失利归咎于组织或个人，而是把重心置

于新闻理想与转型现实上。理想层面，宣言调用古今

诗词、创刊口号和政治话语等语用资源，试图完成纸媒

意义的建构、新闻信念的阐释以及职业权威的维护，认

为纸媒时代积累的专业主义精神在新媒体平台依然不

可或缺，其背后深刻体现传统媒体对新闻职业的坚守

与执着，现实层面，休刊媒体不再一味回望报业黄金时

代，而是依据发展环境选择不同的转型路径，并适时地

叠加广告话语对新平台不遗余力地推广，达到“新闻理

想”与“转型现实”的话语平衡。

休刊宣言建构的报人、报道和读者三类主体形象，

带有强烈的主观性和理想化色彩，无论担当责任的报

人、内容优质的报道还是热心忠实的读者，都像是都市

报告别之际单向想象的美好愿景，原因在于作为受者

一方的公众未能充分参与到文本的协商与生产中。从

宣言的话语实践来看，都市报对“后会有期”持乐观态

度。一方面，报纸的休刊主流定性在某种程度上预示

着报业转型绝非终点，或许存在着复刊的可能性；另一

方面，宣言也旗帜鲜明地指出，报纸休刊并不意味着完

全退出公众视野，而是选取融入党报系统、转向新媒体

平台或改版更名再出版等转型路径，继续行使媒介职

能，服务社会大众。

作为批评性与阐释性的话语分析，本文囿于研究

方法固有的局限，即解释层面不可避免的主观性，亦存

在不足，然受宣言文本和社会条件的制约，本文同样没

有过度阐释的自由。可以预见的是，随着媒体融合向

纵深发展，越来越多的都市媒体或将加入休刊行列，彼

时样本数量的增加也将为本文提供修正的空间：后续

研究可将样本扩大至整个休刊媒体从而开展内容分

析，辅以量化分析方法而补充研究结果。■
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